verbraucherzentrale

MEHR KLIMASCHUTZ

Verbraucher:innen im Alltagshandeln unterstiitzen




Darum geht es:

Klimaschutz steht ganz oben auf der Agenda des Landes Bremen. Das zeigt
auch die Griindung der Enquete-Kommission ,,Klimaschutz im Land Bremen*, in
dieser Form einzigartig in Deutschland. Die Kommission hat Themen aufgegriffen
und Forderungen aufgestellt, die es in den ndchsten Jahren umzusetzen gilt. Der
Verbraucherzentrale Bremen kommt dabei eine besondere Rolle zu. Verbrau-
cher:innen in ihrem Alltagshandeln zu starken, bedeutet fachiibergreifend zu
denken. Diese Stadrke zeichnet Verbraucherarbeit aus. Um den Klimaschutz im
Lande Bremen voranzubringen, miissen Kampagnen geplant, umgesetzt und
verstetigt werden. Genau dafiir braucht es eine fachiibergreifende Stelle, die
Themen wie ,,Nachhaltige Geldanlagen®, ,,Energiesperren®, ,,energetische Sanie-
rung“ sowie ,,Nachhaltiger Konsum*® in einen gemeinsamen Kontext bringt. Um
klimagerechtes Alltagshandeln auch in den Quartieren fest zu verankern, muss
die Verbraucherzentrale Bremen mit den Akteuren vor Ort eng vernetzt sein und
vor Ort aktiv zusammenarbeiten.

So kann‘s gehen:

e Eine dauerhaft finanzierte Stelle fiir Klimaschutz in der Verbraucherzentrale
sichert das Klimaschutzbewusstsein und aktiviert die Handlungsbereitschaft
der Verbraucher:innen nachhaltig.

e Darliber hinaus schliet eine weitere halbe Stelle die Wissensliicke bei
Verbraucher:innen im Bereich Elektormobilitdt und ermoglicht es, diese
unabhdangig liber Tarife und bauliche Manamen zu informieren.

e Netzwerkarbeit: Durch die Vernetzung mit anderen Akteuren wird ein breit
aufgestellter Informationfluss sichergestellt.

* Durch Offentlichkeitsarbeit und Kampagnenplanung kénnen Zielgruppen
motiviert werden, die bisher nur schwer zu erreichen sind.



